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基于 DEMATEL ⁃ISM传统村落文旅融合影响因素
测度

王乃举
（合肥学院 旅游与会展学院，安徽 合肥 230601）

摘 要：基于专家咨询结果与DEMATEL⁃ISM联立模型，系统探查了安徽省典型传统村落文旅融合影响因素作用机制。

结果表明：（1） 政府顶层设计、企业投资实力、居民及村落文化禀赋是文旅融合原因因素，企业文旅产品及线上线下营

销是结果因素，二者形成文旅融合因果关系。（2） 文化创意和民俗体验类产品设计与生产，以及消费者对文旅产品认知

和消费需求，对传统村落文旅融合发挥关键作用。（3） 顶层设计和居民话语权是文旅融合深层原因；政府金融政策和文

化资源基础起纽带作用；企业主导生产文旅产品及全社会引导文旅消费是浅层原因。三者递阶形成文旅融合系统结构。
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一、研究背景

文旅融合是指文化、旅游产业及相关要素之

间相互渗透、交叉汇合重组，逐步突破原有的产

业边界或要素领域，彼此交融而形成新的共生体

的现象与过程［1］。文化与旅游有着本质的联系，

国家文旅部明确提出“以文促旅，以旅彰文；宜

融则融、能融尽融” 文化与旅游产业融合发展工

作思路［2］。但是，文化具有事业性与经济性双重

特性，文化产业不同于一般的工业产业或服务产

业，文旅产业融合不能照搬一般产业融合理论和

方法。因此，文旅融合机制成为研究的难点。当

前较多学者采用跨学科理论探讨文旅融合内在机

理［3⁃5］，学界尚未达成共识。一些学者采用定量

方法测度文化与旅游产业耦合机制，但由于文化

产业统计时效性问题，缺乏面板数据支撑［6⁃8］。

传统村落系指村落形成较早，拥有较丰富的

文化与自然资源，具有一定历史、文化、科学、

艺术、经济、社会价值，应予以保护的村落［9］。

传统村落是文化富矿区，在确定发展乡村旅游的

前提下，积极探寻文化与旅游的融合发展内在机

理是形势所需。甘俊伟等、扬静等采用 DEMA⁃
TEL模型研究了旅游产业竞争力及美食文化旅游

影响因素［10⁃11］。由于DEMATEL只能判断复杂系

统关键要素及其影响程度，不能有效划分系统要

素之间的结构关系；而 ISM通过划分系统结构关

系廓清基础性要素、中间要素与目标要素，却不

能识别各要素在系统中的重要程度［12］。由此，为

规避单独使用 DEMATEL或 ISM的弊端，集成

DEMATEL⁃ISM联立模型，同时采用 matlab编
程对联立模型初步可达矩阵进行检验，优化为最

简可达矩阵。据此，探查文旅融合综合影响因素

关系，并构建层级递阶模型厘清文旅融合深层、

中间与表层结构关系，为传统村落文旅融合实践

拟定行动指南，抓住文旅融合复杂系统的主要矛

盾和矛盾的主要方面，为不同时期不同阶段文旅

融合扫清障碍。
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二、研究方法

（（一一）） 遴选影响因素遴选影响因素

传统村落小微企业集聚，乡村旅游存在行业

嵌入、政治嵌入和社区嵌入［13］。利益相关者有信

任关系网络、利益关系网络、信任利益关系交互

网络三种网络关系［14］。乡村旅游的快速发展打破

了传统村落社会生态系统的稳定和平衡［15］。综上

所述，传统村落文旅融合影响因素众多，是复杂

的、不确定的非线性系统。同时，考量文旅融合

的目标是生产文旅产品和发展文旅产业，因此，

类比普通产品与产业，文旅融合影响因素系统应

基于供给侧、需求侧、媒体三方及政府、企业、

居民、旅游者、资源五个维度，传统村落文旅融

合影响因素初步备选 25个影响因素。

确定传统村落备选影响因素与文旅融合的关

联性评语集为［16］：

ai= ai= }{a1，a2，a3，a4
= }{攸关，重要，一般，无关

= {0.9，，0.6，0.4， }0.1 （1）
采用专家咨询法，对 10位专家进行反复咨

询，最终把备选因素评语集及评定人数汇总，构

造文旅融合影响因素隶属度矩阵 R，并求出评分

结果矩阵 X：
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X = R*ai T ( i= 1，2，3，4 ) （2）
根据评语集可知，选取评分 xi≥ 0.7的重要

因素予以保留，删除其他因素。

（（二二）） 构建直接影响矩阵构建直接影响矩阵

以因素两两之间的直接影响构建矩阵 Z，其

中 zij表示 Si对 Sj的直接影响程度。方便论述，删

除后的指标重新依次编号。为使评判结果科学有

效，遴选学界、企业界、政府各 10人，形成决策

系统。方法同 （一）。

（（三三）） 直接矩阵规范化处理直接矩阵规范化处理

直接影响矩阵行元素累加求和，选择最大

值，除直接影响矩阵即得规范化矩阵［17⁃18］。

C= 1

max
1≤ i≤ n
∑
j= 1

n

zij
Z

（3）

上式中， max
1≤ i≤ n
∑
j= 1

n

zij 为行和的最大值，规范化处

理后 cij ∈[ 0，1 ]。

（（四四）） 计算综合影响矩阵计算综合影响矩阵

因素间直接影响和间接影响的累加即为综合

影响矩阵，用以探查每一个因素对于系统中最高

水 平 因 素 的 最 后 影 响 。 以 T 表 示 综 合 影 响 矩

阵［17］，计算公式为：

T = C+ C 2 +⋯+ Cn= C ( I- C )-1 （4）
上式中，I为单位矩阵。

（（五五）） 辨识影响因素辨识影响因素

根据综合影响矩阵 T，以行元素之和计算影

响度 ei，表示传统村落文旅融合因素 Si对其他因

素的影响程度；以列元素之和计算被影响度 fj，

表示文旅融合因素受其他因素的影响程度；以影

响度与被影响度之和计算中心度 di，表示因素 Si
在评价指标体系中的位置及其所起作用的大小；

以 影 响 度 与 被 影 响 度 之 差 计 算 原 因 度 gi， 若

gi>0，表示因素 Si 对其他因素影响较大，若

gi< 0， 表 示 因 素 Si 很 大 程 度 上 受 其 他 因 素

影响 ［17⁃18］。

ei= ∑
j= 1

n

cij ( i=，1，2，⋯，n )

fj= ∑
i= 1

n

cij ( j=，1，2，⋯，n )

di= ei- fj ( i= j，i，j= 1，2，⋯，n )
gi= ei- fj ( i= j，i，j= 1，2，⋯，n ) （5）

（（六六）） 建立可达矩阵建立可达矩阵

首先计算整体影响矩阵H：

H = I+ T I为单位矩阵 （6）
再计算初步可达矩阵K：

K= {1，hij≥ λ
0，hij< λ

( i，j= 1，2，⋯，n )
（7）

设置 λ为阈值，然后得初步可达矩阵［17⁃18］。

经检验，以上研究所形成的矩阵非最简可达矩

阵，为便于构建层级结构，采用matlab编程对（7）
进行优化处理［19］。
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M =( K+ I )λ+ 1 = ( K+ I )≠( K+ I )λ- 1

≠⋯≠( K+ I )2 ≠( K+ I ) （8）
（8） 式中 2≤ λ≤ k， I为单位矩阵，矩阵幂

运算采用布尔运算法则。以上处理结果M为最终

可达矩阵。

（（七七）） 多层递阶结构模型多层递阶结构模型 ［［20］］

根据可达矩阵，利用 ISM方法，确定可达矩

阵M中各因素的可达集 R ( Si )与先行集，判断存

在 R ( Si )∩A ( Si )= R ( Si )，然后依次获得结构层

级 Li ( k= 1，2，⋯，k )。
若用 L 1，L 2，⋯，Lk 表示从上到下的层次，则

有 k 个次级的系统，级间划分 πk ( n )可用下式

表示：

πk ( n )=[ L 1，L 2，⋯，Lk ]
定义第 0级为空集 L 0 =∅，则 πk ( s )迭代计

算方法为：

Lk= {ni ∈N - L 0 - L 1 -⋯- Lk- 1 | Rk- 1 ( ni )

= Rk- 1 ( ni )∩ }Ak- 1 ( ni ) （9）

式 中 ， | Rk- 1 ( ni ) 和 Ak- 1 ( ni ) 分 别 由 N - L 0 -
L 1 -⋯- Lk- 1 要素组成的子图求得的可达集和

先行集。具体方法如下：

Rj-1 ( ni )={nj∈N-L 0-L 1-⋯-Lj-1 | mij }=1

Aj-1 ( ni )={nj∈N-L 0-L 1-⋯-Lj-1 | mij }=1（10）

三、实证研究

研究区概况。选取安徽省皖南宏村、西递、

查济作为成熟传统村落旅游地，并拟定对青阳所

村村、巢湖洪疃村、金寨斗林村李家老湾、砀山

吴庙村等传统村落进行乡村旅游文旅融合实践。

上述四村取自安徽省皖南国际文化旅游示范区、

环巢湖国家旅游休闲区、大别山自然生态旅游

区、皖北文化生态旅游区四大片区；四村均为所

在区域内具有深厚物质或非物质文化传统，且尚

处于乡村旅游开发阶段，具有乡村旅游开发潜力

的传统村落。

评判方法。专家咨询对象为长期从事教学科

研的高校旅游管理专业教师、传统村落所在地政

府工作人员、传统村落企业经营者。咨询对象如

对以上传统村落乡村旅游发展概况不熟悉，则在

咨询过程中给以详细解读，如附上已开发及待开

发传统村落的背景资料。专家对影响因素重要性

及相互关系评判的依据，是基于对宏村、西递、

查济等成熟案例地乡村旅游现状考查，研判文旅

融合语境下已开发及待开发传统村落文旅融合的

共性特征。待开发传统村落文旅融合具体路径还

需结合各自差异性给出。

（（一一）） 因素筛选因素筛选

收集专家咨询数据，利用 （1） — （2） 计算

备选影响因素评分。根据评语集可知，选取评分

xi≥ 0.7为重要因素 18个，并删除 7项影响因素

（见 表 1）。 筛 选 后 的 指 标 重 新 进 行 编 号 ， 即

Si ( i= 1，2，⋯，18 )。

（（二二）） 计算过程计算过程

在专家咨询基础上建立直接影响矩阵 Z。利

用公式 （3） 计算规范化直接影响矩阵 （结果略

去）。然后依据公式 （4） 与 （5） 计算综合影响

矩阵 （结果略去）。再根据公式 （5） 计算影响

表 1 传统村落文旅融合指标体系

目标

层

传

统

村

落

文

旅

融

合

影

响

因

素

中间层

供

给

侧

需

求

侧

准则层

政府

企业

居民

资源

旅游者

指标层

文旅融合政策宣传

文旅融合金融政策

文旅融合顶层设计

文旅公共服务设施

文旅市场秩序管理

企业文旅投资实力

文创产品研发

旅游演艺开发

民俗体验设计

线上线下组合营销

科技文旅产品开发

社区决策话语权

利益分配公平性

文化自信自觉实践

传统社区完整性

传统文化市场化态度

村落知名度

文化资源丰富性

村落街巷系统完整性

村落文化特殊性

受教育程度

旅游消费实力

高质量文化旅游需求

村落文化认同感

小众旅游需求

编号

S1
S2
S3
S4
S5
S6
S7
S8
S9
S10
S11
S12
S13
S14
S15
S16
S17
S18
S19
S20
S21
S22
S23
S24
S25

评分

0. 55
0. 84
0. 76
0. 70
0. 72
0. 82
0. 75
0. 78
0. 76
0. 75
0. 72
0. 78
0. 56
0. 74
0. 42
0. 40
0. 53
0. 73
0. 35
0. 76
0. 75
0. 74
0. 72
0. 42
0. 76

筛选

结果

删除

保留

保留

保留

保留

保留

保留

保留

保留

保留

保留

保留

删除

保留

删除

删除

删除

保留

删除

保留

保留

保留

保留

删除

保留
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度、被影响度、原因度和中心度四项指标，用以

探查各要素之间的关系，如表 2所示。

依据公式 （6） 与 （7） 计算初步可达矩阵

（本研究设置 λ≥ 0.1），并经过公式 （8）（mat⁃
labr2016a编程） 处理，简化初步可达矩阵，因篇

幅问题略去最终可达矩阵。然后根据公式 （9）
与 （10） 计算可达集 R ( Si )、先行集 A ( Si )、共同

集 C ( Si )和起始集 B ( Si )，如表 3所示。

最后根据层级关系，L 1={ 3，6，7，8，9，10，17，18 }；
L 2 = { 1，4，5，13，14，15，16 }； L 3 = { 12 }； L 4 =
{ 2，11 }，建立多层递阶结构模型，如图 1所示。

（（三三）） 结果分析结果分析

原因度分析。原因度 gi> 0为原因因素。原

因因素为传统村落文旅融合复杂系统正向主导因

素，直接影响或制约其他因素，具有稳健性和难

以改变性。根据表 2可知，文旅融合金融政策

（S1）、文旅融合顶层设计 （S2）、企业文旅投资实

力 （S5）、社区决策话语权 （S11）、文化资源丰富

性 （S13）、村落文化特殊性 （S14）、旅游消费实力

（S16） 等原因因素 gi> 0，且排序靠前，除 S1 外

均大于 1。以上是影响传统村落文旅融合的主要

原因因素。其中地方政府顶层设计 （智力与制度

支持） 与企业文旅投资实力 （经济支持） 是最重

要原因因素，是乡村旅游特别是文旅融合的肇始

端。旅游者消费能力、居民 （社区决策话语权）

及资源 （村落文化丰富性与特殊性） 是实施文旅

融合的次原因因素，是文旅融合基础和限制条

件。因此，传统村落要基于文化资源基础，保护

与开发、传承与创新多措并举，做好文旅融合顶

层设计，加大招商引资、拓宽多路径融资渠道，

是文旅融合的关键环节。

以所村村为例。该村位于徽文化核心区北部

边缘青阳县，历史悠久，古建丰富，传统社区逐

渐解体，入选第二批国家级传统村落。政府应牵

头做好文旅融合规划设计，以整理、活化、创新

传统文化为要义，以优惠政策吸引文旅投资。即

顶层设计与资金问题是原因因素，是所村村较为

稳定持久的影响因素。此外，以居民决策话语权

为主导的文化实践，是所村村文化传承、创新发

展的保障。

原因度 gi< 0为结果因素。据表 2，文创产

品研发 （S6）、旅游演艺开发 （S7）、（S8），线上

线下组合营销 （S9）、科技文旅产品开发 （S10）、

高质量文化旅游需求 （S17）、小众旅游需求 （S18）

等为结果因素。上述因素归并为企业文旅产品生

产及消费者文旅产品需求两大类，属于文旅融合

供给侧与需求侧双向互动问题，主要受传统村落
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图 1 传统村落文旅融合影响因素多层递阶结构

表 2 传统村落文旅融合综合影响因素关系

影响因素

（Si）

S1
S2
S3
S4
S5
S6
S7
S8
S9
S10
S11
S12
S13
S14
S15
S16
S17
S18

影响度

（ei）

1. 1198
1. 9447
0. 3259
0. 8972
1. 7068
1. 0378
0. 4424
0. 6696
1. 1438
0. 8371
1. 4156
1. 0375
1. 3300
1. 3300
0. 6382
1. 2943
1. 2152
1. 2151

被影响度

（fi）

0. 3246
0. 3223
0. 4478
0. 2345
0. 0000
2. 4493
2. 3009
2. 5472
2. 4365
2. 6693
0. 3010
0. 4725
0. 2808
0. 2808
0. 0000
0. 0714
2. 1201
2. 3420

中心度

（di）

1. 4444
2. 2670
0. 7737
1. 1317
1. 7068
3. 4871
2. 7433
3. 2168
3. 5803
3. 5064
1. 7166
1. 5100
1. 6108
1. 6108
0. 6382
1. 3657
3. 3353
3. 5571

原因度 （gi）

0. 7952
1. 6224
⁃0. 1219
0. 6627
1. 7068
⁃1. 4115
⁃1. 8585
⁃1. 8776
⁃1. 2927
⁃1. 8322
1. 1146
0. 5650
1. 0492
1. 0492
0. 6382
1. 2229
⁃0. 9049
⁃1. 1269

88



王乃举：基于DEMATEL⁃ISM传统村落文旅融合影响因素测度

文旅融合政策、顶层设计、投资实力等影响。传

统村落应积极进行线上线下网络营销、以民俗体

验、文创产品树立地方文化品牌，并探索现代科

技与文旅结合，如VR、AR等在文旅融合产品开

发中的运用。

以洪疃村为例。该村位于合肥经济圈，地处

巢湖之滨，城市化推进加快了该村物质与非物质

文化的消亡，入选第三批国家级传统村落。应从

供给侧对洪疃村文旅产品进行系统策划，生产满

足都市消费者短途休闲对文创、演艺、科技产品

的消费需求。

原因度分析表明，厘清原因与结果，也就抓

住了解决问题的“始”与“末”，传统村落文旅

融合也就不会舍本求末。如某些传统村落的功利

做法，以商人换居民，以商业活动替代生活活

动，忽视顶层设计与文化的传承与创新，即使短

期内经济效益显著，远景社会和文化效益低下。

中心度分析。中心度是影响传统村落文旅融

合的关键因素。图 2显示，文创产品研发 （S6）、

民俗体验设计 （S8）、线上线下组合营销 （S9）、

科技文旅产品开发 （S10）、高质量文化旅游需求

（S17）、小众旅游需求 （S18） 等评价值在均在 3以
上，是中心度靠前的几个关键因素。上述结果表

明，在传统村落乡村文旅融合发展中，一方面要

重视文旅核心产品生产，如文化创意和民俗体验

类产品设计与生产；另一方面，为满足人们不断

增长的精神文化需求，以及以年轻人为代表的小

众化旅游消费群体需要，组合政府、企业、社会

多维度宣传态势，积极引导百姓认知和消费传统

村落文旅产品。

以金寨汤家汇镇斗林村李家老湾为例。该村

古建较多，传说离奇，自然生态资源丰富，但深

表 3 可达集、先行集、共同集和起始集

Si
S1

S2

S3
S4
S5

S6

S7

S8

S9

S10

S11

S12
S13
S14
S15
S16

S17

S18

R ( Si )
1，3，6，7，8，9，10，17，18
1，2，3，4，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18
3
4，6，7，8，9，10，17，18
5，6，7，8，9，10，17，18

6，7，8，9，10，17，18

6，7，8，9，10，17，18

6，7，8，9，10，17，18

6，7，8，9，10，17，18

6，7，8，9，10，17，18

1，2，3，4，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18
6，7，8，9，10，12，13，14，17，18
6，7，8，9，10，13，17，18
6，7，8，9，10，14，17，18
6，7，8，9，10，15，17，18
6，7，8，9，10，16，17，18

6，7，8，9，10，17，18

6，7，8，9，10，17，18

A ( Si )
1，2，11

2，11

1，2，3，11
2，4，11
5
1，2，4，5，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18
1，2，4，5，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18
1，2，4，5，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18
1，2，4，5，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18
1，2，4，5，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18

2，11

2，11，12
2，11，12，13
2，11，12，14
15
16
1，2，4，5，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18
1，2，4，5，6，7，8，9，10，11，12，
13，14，17，18

C ( Si )
1

2，11

3
4
5
6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18

2，11

12
13
14
15
16
6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18

B ( Si )

3

6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18

6，7，8，9，10，
17，18
6，7，8，9，10，
17，18
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处大别山腹地，交通不便，入选第四批国家级传

统村落。中心度分析表明，李家老湾应加强文

创、体验类文旅产品生产，并通过网络媒体引导

城市居民“文旅+生态”消费，盘活文化与生态

资源，吸引驴友、车友，不断满足城市居民日益

增长的精神文化需求。再以砀山吴庙村为例，由

于地处华北平原，战争灾荒等因素诱发的人口迁

移频繁发生，历史建遗存较少。同时远离客源市

场，游客到达时间成本增加。按照中心度分析，

文庙村盘活历史文化资源，除以实物载体展示

外，应该强化文化创意、民俗体验，融入华北中

原文化圈，以差异化满足合肥及长三角城市居民

精神文化需求。

结构关系。由多级递阶结构模型可知，如图 1
所示。传统村落文旅融合影响因素共分三个层

级，L 1 为结构最高层，包括文旅公共服务设施

（S3），文创产品研发 （S6），旅游演艺开发 （S7），

民俗体验设计 （S8），线上线下组合营销 （S9），

科技文旅产品开发 （S10），高质量文化旅游需求

（S17），小众旅游需求 （S18） 8个因素，中心部分

为企业文旅产品生产 （S6~S10），公共服务设施

及游客消费需求也是显性的表层结构。

中间层 L 2次是文旅融合的枢纽，是决定文旅

融合成功与失败的关键环节。包括文旅融合金融

政策 （S1）、文旅市场秩序管理 （S4）、企业文旅

投资实力 （S5），是政府企业合力的市场环节，文

化资源丰富性 （S13）、村落文化特殊性 （S14） 是

文旅开发的前提与基础，受教育程度 （S15） 和旅

游消费实力 （S16） 是旅游者变量，决定产品是否

具有市场购买力。

最底层 L 3是文旅融合深层原因，包括文旅融

合顶层设计 （S2）、社区决策话语权 （S11），以及

文化自信自觉实践 （S12）。其三者关系是文旅融

合顶层设计与社区决策权为根本原因，文化自信

自觉和实践为诱导原因。表明政府部门最好规划

设计是传统村落文旅融合的根本所在，而文化自

信自觉实践是传统村落文化活态传承、可持续发

展的关键。

以青阳所村、巢湖洪疃、金寨斗林村李家老

湾、砀山吴庙村为例，正确处理深层、中层和浅

层关系，理顺思路、优化路径是传统村落文旅融

合正确抉择。首先，夯实根基。在广泛调研村落

现状、资源禀赋、市场需求的基础上，对传统村

落文旅融合发展做出顶层设计。诊断传统村落文

化式微原因，探查传统社区更新的困境。其次，

系牢纽带。以政府、企业为突破，落实补贴、奖

励、免税、土地供应等激励政策，降低企业进入

门槛和风险，鼓励企业长线投资传统村落文旅产

业。以文化活态传承为要义，探索传统社区有机

更新路径，“以文促旅，以旅彰文”保护性开发

传统村落文化旅游资源。政府、企业加大宣传，

积极引导城市居民欣赏、热爱传统文化，特别是

中华文化的根脉所在——传统村落，营造传统村

落作为高质量文化旅游、小众旅游消费群体青睐

的文旅目的地。再次，做实产品。按照“宜融则

融、能融尽融”原则，在文化创意基础上，秉承

“文旅+”思路，积极与演艺、科技、农业、林

业、手工艺等融合，产品多样化、差异化、文化

化和可持续化，不以牺牲环境、牺牲文化为代

价，在保护和促进传统村落文化传承发展的基础

上，推动社会、经济、文化、生态协调发展。

四、结论

1. 传统村落文旅融合是一复杂系统，涉及政

府管理者、企业经营者、目的地 （居民和资源）

以及消费者 （旅游者） 多方面。剔除次要因素

（矛盾），抓住重要因素 （矛盾），基于专家咨询

的模糊评判，是实现复杂系统要素简化的有效

方法。

2. 地方政府顶层设计与企业投资实力是文旅

融合最为关键的因素，社区居民话语权及村落文

化丰富性与特殊性是实施文旅融合的前提与基

础，以上因素对传统村落文旅融合发挥正向驱动

作用，是原因因素。文旅产品生产如文创产品、

民俗体验、科技文旅产品，以及线上线下现代营

销渠道是传统村落文旅融合结果因素。上述两方

面构成因果关系。政府、企业、居民、旅游者等

利益相关者，文旅融合需通过供给侧、媒体和需

求侧三方释放正向动力和纾解制约阻力。

3. 文化创意和民俗体验类产品设计与生产，

以及消费者对文旅产品认知和消费需求，对传统

村落文旅融合发挥重要作用。全社会在重视创

意、体验类文旅产品研发生产的同时，需加大传

统村落文旅产品宣传力度，积极引导小众化旅游
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群体健康向上的精神文化需求。

4. 传统村落文旅融合影响因素多级递阶结构

模型共分三个层级，最底层顶层设计和居民话语

权是传统村落文旅融合一切问题的出发点和落脚

点，二者也决定文化自信自觉与实践；中间层政

府金融政策和文化资源基础起纽带作用，连接制

度设计与产品开发；而最高层以企业生产文旅产

品主导，同时全社会加大文旅宣传，对消费者消

费倾向也起到示范引导作用。影响因素层级结构

关系表明，传统村落文旅融合应基于政府顶层设

计，尊重底层社区居民意愿，培育文化自信自

觉，积极引导资金资本注入、文旅产品生产和文

旅市场开发。

参 考 文 献

［1］ “诗和远方”走在一起——文旅融合的内涵［EB/
OL］.（2019⁃05⁃17）［2020⁃11⁃01］. https：//www. sohu.
com/a/314525527_120044278，2019⁃05⁃17.

［2］ 雒树刚 . 宜融则融，能融尽融，以文促旅，以旅彰文

［EB/OL］.（2018⁃12⁃13）［2020⁃11⁃01］. https：//www.
sohu. com/a/281756377_678825.

［3］ 谢小芹 .“场域——行动分析”视角：贵州西村农民

的旅游抗争［J］. 人文地理，2019，34（4）：135⁃142.
［4］ 陈波，谢端 . 文化分层视角下民间文学资源旅游开发

优化研究——以黄陂木兰传说为例［J］. 华中师范大

学学报 （人文社会科学版），2019，58（6）：130⁃138.
［5］ 傅才武 . 论文化和旅游融合的内在逻辑［J］. 武汉大学

学报 （社会科学版），2020，73（2）：89⁃100.

［6］ 李凌雁，翁钢 . 民我国旅游与文化产业融合发展水平

测度及时空差异分析［J］. 地理与地理信息科学 ，

2015，31（6）：94⁃99.
［7］ 侯兵，周晓倩 . 长三角地区文化产业与旅游产业融

合态势测度与评价［J］. 经济地理， 2015， 31（6）：

94⁃99.
［8］ 许妍谢 . 基于耦合模型的文化产业与旅游产业融合态

势测度与评价——以浙江省衢州市为例［J］. 江苏商

论，2019（5）：66⁃70.
［9］ 孙九霞 . 传统村落：理论内涵与发展路径［J］. 旅游学

刊，2017，32（1）：1⁃3.
［10］ 甘俊伟，杨龙，李进军 . 基于 DEMATEL 的川藏旅

游产业竞争力影响因素研究［J］. 干旱区资源与环

境，2017，31（3）：197⁃202.
［11］ 杨静，侯智勇，杨长平，等 . 基于 DEMATEL 模型

的美食文化旅游影响因素研究——以成都美食制作

体验项目开发为例［J］. 美食研究，2019，36（2）：

53⁃59.
［12］ Freeman C，Lundvall B A. Small nations facing the

technological revolution［M］. London： Pinter Pub⁃
lishers，1988.

［13］ 李文兵，吴忠才，刘林奇，等 . 关系嵌入、知识获取

与资源约束下传统村落旅游创新意愿——基于社区

旅游参与和案例比较视角的研究［J］. 地理与地理信

息科学，2019，35（6）：126⁃134.
［14］ 时少华，李享 . 传统村落旅游发展中信任与利益网

络效应研究——以北京市爨底下村为例［J］. 旅游学

刊，2019，34（9）：30⁃45.
［15］ 吴吉林，刘水良，周春山 . 乡村旅游发展背景下传

图 2 中心度、原因度

91



山西农业大学学报（社会科学版） 第 20 卷 （第 3 期） 2021 年

统村落农户适应性研究——以张家界 4个村为例

［J］. 经济地理，2017，37（12）：232⁃240.
［16］ 翁异静，邓群钊，杜磊 . 复杂系统视角下的地方政

府行政编制规模影响因素系统分析——基于 DE⁃
MATEL ⁃ ISM 集成方法［J］. 数学的实践与认识，

2015，45（12）：110⁃119.
［17］ 蔡永自，郭丽平，徐建军 . 基于 DEMATEL⁃ISM模

型的居民屋顶光伏设备安装意愿的影响因素研究

［J］. 数学的实践与认识，2020，50（1）：27⁃36.

［18］ 刘明菲，陈威 . 基于集成 DEMATEL⁃ISM 的生鲜

冷链前置仓物流服务质量风险影响因素研究［J］. 安
全与环境工程，2020，27（1）：118⁃125.

［19］ 葛继红，徐慧君，杨森，等 . 基于 Logit⁃ISM模型的

污染企业周边农户环保支付意愿发生机制分析——

以苏皖两省为例［J］. 中国农村观察， 2017，（2）：

93⁃106.
［20］ 汪应洛 . 系统工程理论、方法与应用［M］. 北京：高

等教育出版社，1998，35⁃49.

Measurement of influencing factors of cultural and tourism integration in traditional villages based on

DEMATEL⁃ISM

WANG Naiju
（School of Tourism and Exhibition， Hefei University， Hefei 230601，China）

Abstract： Based on expert consultation and the DEMATEL ⁃ ISM joint model，it systematically explored the relationship be⁃
tween the factors affecting the integration of cultural tourism in typical traditional villages in Anhui Province. The results show
that（1）top⁃level design of government，investment strength of enterprises，cultural endowment of residents and villages are the
causal factors，；corporate cultural tourism products and online and offline marketing are the result factors，and the two are cause ⁃
and ⁃ effect relationship；（2）the design and production of culture ⁃ creative and folk ⁃ experienced products，as well as consumer
awareness and consumer demand for cultural tourism products，play a key role in the integration of traditional villages and cultural
tourism；（3）The top⁃level design and residents’right to speak are the deep reasons for the integration of cultural tourism；finan⁃
cial policies and cultural resource bases serve as a link；enterprises leading the production of cultural tourism products and the
whole society guiding the consumption of cultural tourism are shallow reasons. The three are hierarchical to form a cultural and
travel fusion system structure.
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